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RESOLUCION N° CTF-47-2016
(del dia 5 del mes agosto del afio 2016)

“Por la cual se aprueba el Plan y los Programas de estudio de Licenciatura en
Mercadeo y Publicidad de la Universidad Midrasha Jorev de Panama.”

La Comisién Técnica de Fiscalizacion
en uso de sus funciones legales y reglamentarias

CONSIDERANDO:

Que la Ley N° 30 del 20 de julio de 2006, en su articulo 27, crea la Comisién Técnica
de Fiscalizacion, como un organismo mediante el cual la Universidad de Panama, en
coordinacién con el resto de las universidades oficiales, realizara la fiscalizaciéon del
funcionamiento de las Universidades Particulares, con el propésito de garantizar la
calidad y pertinencia de la ensefianza, asi como el reconocimiento de los titulos y
grados que emitan.

Que el Decreto Ejecutivo N° 511 del 5 de julio de 2010 que reglamenta la Ley N° 30
del 20 de julio de 2006, sefala en su articulo N° 79, que la Comisién Técnica de
Fiscalizacion recibira las solicitudes de aprobacién de los planes y programas de
estudio de las carreras de pregrado, grado y postgrado de las universidades
particulares y distribuira, entre las universidades oficiales, el ejercicio de la funcién
publica de fiscalizacion de las universidades particulares, de conformidad con sus
respectivos ambitos de especializacidn y/o de ubicacion geografica.

Que la Comisién Técnica de Fiscalizacién sometié a consideracion de la Universidad
de Panama para su estudio y recomendacion el Plan y los Programas de Estudio de
Licenciatura en Mercadeo y Publicidad de la Universidad Midrasha Jorev de
Panama.

Que la Universidad Midrasha Jorev de Panama fue autorizada para funcionar en la
Republica de Panama mediante Decreto N° 262 del 23 de abril de 2013.

Que la Universidad de Panama decidié recomendar la aprobacién del plan y los
programas de estudio de Licenciatura en Mercadeo y Publicidad de la Universidad
Midrasha Jorev de Panama.

Que al estar en firme la recomendacién de la Universidad de Panama se remitid a la
Comisién Técnica de Fiscalizacion, para expedir la resolucién de aprobacion del plan y
programas de estudios correspondientes, para ser enviado al Consejo Nacional de
Evaluacién y Acreditacidn Universitaria de Panama (CONEAUPA) y al Ministerio de
Educacién.
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Que por tanto, se
RESUELVE:
PRIMERO: Aprobar el Plan y los Programas de Estudio de la

Licenciatura en Mercadeo y Publicidad de Ia
Universidad Midrasha Jorev de Panama, en su sede
Panama, ya que cumplen con los requisitos minimos
que exige la Ley N° 30 del 20 de julio de 2006 y el
Decreto Ejecutivo N° 511 del 5 de julio de 2010.

SEGUNDO: La Licenciatura en Mercadeo y Publicidad de la
Universidad Midrasha Jorev de Panama, tendrd una
duracién de cuatro afios en periodo de cuatrimestres. Es i
de modalidad Presencial. '

TERCERO: La Licenciatura en Mercadeo y Publicidad de la
Universidad Midrasha Jorev de Panama consta de 169
creditos de los cuales 136 son tedricos y 33 son
practicos.

CUARTO: El Plan de Estudic de Licenciatura en Mercadeo y
Publicidad de la Universidad Midrasha Jorev de
Panama es el que se detalla en el siguiente cuadro:

MODALIDAD PRESENCIAL

PRIMER CUATRIMESTRE

No Abr | Cod. ASIGNATURAS HT HP m (CREDITON Pre-requisito
1 REL | 130 |Génesis| 48 0 48 3 |
2 Ciu 150 [Cicle deVida Judia (Festividades) 48 0 48 3 [}
3 ING | 120 [inglés) 32 32 54 3 (1
4 ESP | 140 |Espafiol 48 1] 48 3
5 MP | 001 [Mercaden | 32 32 64 3

SUB-TOTAL 208 (1] 272 15

SEGUNDO CUATRIMESTRE

& REL 240 |Génesis 1| 43 [ 48 3 REL 130
7 CIU | 250 |mMoral y Etica (Pirke Abot) 435 0 48 3
- HIS 40 |Historia de Panama 43 1] 48 3
] MPE | 002 |Mercadeo |l 48 0 438 3 MPOO1
10 ING | 003 |Ingiés i 32 32 64 3 INGL20

SUB-TOTAL 2248 32 256 15

TERCER CUATRIMESTRE

11 REL | 340 |Exodol 48 1] 43 3
12 MP | 004 |Principios de Publicidad 32 32 G 3 MPOO1
13 MP | 005 |Teorias dela Comunicacidn 48 0 48 3
14 ING | 008 |Inglés 101 48 0 43 3 INGO03
15 MAT | 007 [Matemdtica Aplicada 32 32 64 3 s e
16 | ADM | 008 |Administracidn General 48 1] 48 3

SUB-TOTAL 256 64 320 18
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CUARTO CUATRIMESTRE
17 QU | 450 |Berajot (Bendiciones dela comida) 48 ] 48 3
18 ECU | 730 |Metodologia dela Investigacidn 48 32 &0 4
19 GEQ | 003 |Geografia de Panamd iz +] 3z 2
20 CON [ 320 |Contabilidad Basica 32 Bbad 96 4 MATOODT
21 MAT | 0010 [Matermdticas Financieras 3z 32 Gd 3 MATO07
SUB-TOTAL 182 118 320 16
QUINTO CUATRIMESTRE
22 [&]¥ 550 |Kedushat 48 0 48 3
23 | CON | 411 |Contabilidad de Costos 32 32 B4 3 COM320
24 MP | 0011 |Semidtica 32 32 B4 3
25 ECO (0012 |Economia 48 1] 43 3 MATOOT
26 MP | 0032 |Educacidn Ambiental 48 4] 42 3
SUB-TOTAL 208 64 272 15
SEXTO CUATRIMESTRE
27 CIU | 650 [Kashrut(la cocina judia) 48 0 48 3
18 MP | 0014 |Presupuesto 48 ] 48 3 CONALL-ECO 012
29 WP | 0015 |Mercadeo de productos v servicios 32 32 64 3 MP 002
30 MP | 0016 |Estadistica Descriptiva 3z 32 64 3 MAT 007
31 MP | 0017 |Comercio Electrénico (e-business) a2 32 64 3 hAP Q02
SUB-TOTAL 152 96 288 15
TOTAL TECNICO EN MERCADEO| 1280 448 1728 94
SEPTIMO CUATRIMESTRE
32 CIU | 750 |Shabat! 45 1] 48 3
33 MP | 0018 |Mercadeo Internacional 48 @ 48 3 MP 002
14 MP | Q019 |Formulacidn y Evaluacién de Proyectos 32 32 64 3 ECO 012-CON 411
35 MP | 0020 |Investigacidn de Mercados 32 32 G4 3 MP 015
36 MP | 0021 |Tendencias Innovadoras en Publicidad 32 32 64 3 MPOD4A
SUB-TOTAL 192 95 288 15
OCTAVO CUATRIMESTRE
37 [ ]¥) 550 |Fllosofla Judia 48 0 LT 3
38 MP | 0022 |Logistica y Canales de Distribucidn 12 32 54 3 MP 015
39 MP | 0023 |Produccidn de Medios 32 32 64 3 MPO20
40 MP | 0024 |Politica de Precios 48 0 45 3 ECO012-CON 411
41 MP | 0025 |Legislacidn Laboral 32 1] 32 2
SUB-TOTAL 192 64 256 14
NOVEND CUATRIMESTRE
42 MP | 0026 |Disefio e imagen de Marca 32 32 64 3 MPO20
43 MP | 0027 |Mercados Turisticos 32 32 B4 3 MPO20-MPD21
44 MP | 0028 |interfases v Procesos Informadticos 32 32 1] 3
45 iy 940 [Historia Judia 48 Q 48 3
46 MP | 0029 |Responsabilidad Social 32 32 Gd 3
SUB-TOTAL 176 128 304 15
DECIMIO CUATRIMESTRE
47 MP | 0030 |Gerencia de Mercades y Ventas 48 0 48 3 MPO15
48 ME | 0031 |Forografia Publicitaria az 32 64 3 MPO25
49 MP | 0032 |Comportamients Organizacional 4z 0 48 3 ADMOOS
50 MP | 0033 |Creatividad Publicitaria 32 32 B4 3 MPO26
SUB-TOTAL 160 64 224 12
DECIMO PRIMERD CLUATRIMESTRE
51 MP | 0034 |Promocidn Publicitaria 32 32 B4 3 MP O30
52 | ADM | D035 |Sistemas de Informacidn Gerencial a2 32 64 3 MPD22-MPOLS-MP 020
53 MP | 0036 |Etica y Liderazgo 48 48 3
G4 MP | Q037 |Relaciones Pdblicas 32 0 32 2
55 MP | D038 |Estrategia Empresarial 32 32 G 3 MPO30
SUB-TOTAL 176 95 72 1a
DECIMO SEGUNDO CUATRIMESTRE
56 i PPO [mag [Practica Prof e Informe de Practica 0 160 160 5 -1 CUATRIMESTRE
TOTAL 2176 1056 3232 169




QUINTO:

Informar al

de Evaluacién vy
Acreditacion Universitaria de Panama (CONEUPA) y al
Ministerio de Educacion el contenido de esta resolucién.

Consejo Nacional

FUNDAMENTO DE DERECHO: Articulos 27 de la Ley 30 del 20 de julio de 20086,
79 y 104 del Decreto Ejecutivo No. 511 del 5 de julio de 2010, que reglamenta la
Ley N°30.

Dada en la ciudad Universitaria "Octavio Méndez Pereira” a los 5 dias del mes de
agosto del afio 2016.

El presidente,

Qus taq Geansiy £ s
Dr. Gustavo Garcia De Paredes

La secretaria,

Dra. Ma | Carmen T. de Benavides




	9a28787f03e7398f31b18f258f1a175c410d73ddc88231a3c81295a91806fac6.pdf

